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Abstract

The rapid expansion of outdoor advertising in post-socialist cities has transformed the visual structure of historic urban
landscapes, contributing to visual pollution. This study investigates the transformation of the advertising landscape in
the historic city centre of Kielce (Poland) and evaluates the effectiveness of landscape governance in improving visual
quality and spatial order. The research combines a literature review, historical analysis, planning document analysis, field
observations, and a semi-quantitative comparative visual assessment of selected building facades. The results indicate
that historical forms of advertising were generally better integrated with architectural composition, whereas post-1989
advertising contributed to visual fragmentation. The implementation of the 2022 landscape resolution reduced advertising
density, improved architectural visibility, enhanced visual coherence, and increased the transparency of ground-floor
facades. The findings demonstrate that local landscape governance can effectively reduce visual pollution and support
the sustainable management of historic urban environments.
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Streszczenie

Gwattowny rozwoj reklamy zewnetrznej w miastach postsocjalistycznych przeksztatcit wizualng strukture historycznych
krajobrazow miejskich, przyczyniajgc si¢ do powstania zanieczyszczemia wizualnego. Niniejsze badanie analizuje
przemiany krajobrazu reklamowego w historycznym centrum Kielc (Polska) oraz ocenia skutecznosé¢ dziatan w zakresie
zarzqdzania krajobrazem pod kqtem poprawy jakosci wizualnej i tadu przestrzennego. Metodologia badan obejmuje
przeglqd literatury, analize historyczng, analize dokumentow planistycznych, obserwacje terenowe oraz potilosciowg,
porownawczq oceng wizualng wybranych elewacji budynkow. Wyniki wskazujq, Ze historyczne formy reklamy byly
zazwyczaj lepiej wkomponowane w kompozycje architektoniczng, podczas gdy reklamy powstate po 1989 roku przyczynity
sie do fragmentacji wizualnej przestrzeni. Wdrozenie uchwaly krajobrazowej z 2022 roku doprowadzito do zmniejszenia
zageszczenia reklam, poprawy widocznosci architektury, zwigkszenia spojnosci wizualnej oraz poprawy przejrzystosci
elewacji na poziomie parteru. Uzyskane wyniki dowodzq, ze lokalne zarzqdzanie krajobrazem moze skutecznie ograniczac
zanieczyszczenie wizualne i wspierac¢ zrownowazone gospodarowanie historycznymi przestrzeniami miejskimi.

Stowa kluczowe: zanieczyszczenie wizualne; zarzadzanie krajobrazem; krajobraz reklamowy; historyczny krajobraz
miejski; zrownowazony rozwoj miast; tad przestrzenny; reklama zewnetrzna; dziedzictwo kulturowe
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